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Sazetak

Tema koja budi znatiZzelju u svezi s odnosima medija i
religija veoma je Siroka, te stoga danas zaokuplja brojne
istrazivace na podruéju druStvenih znanosti. Autorica ovog rada
osvrée se na jedan vid odnosa na relaciji: religija — mediji, ali
dublje ne wulazi u wuspostavljene meduodnose i eventualnu
problematiku, ve¢ nastoji dati neka svoja videnja uloge religije i
medija u globalnom svijetu.

U uvodnom dijelu govori se o vaznosti komunikacije. U
prvom poglavlju rije¢ je o slici svijeta ponudenom od strane
medija i ulozi religije. Drugi dio osvrée se na to Sto mediji nude
suvremenom covjeku, a u zaklju¢ku autorica kreira jednu vrstu
poruke, smatrajuci da mediji i religija imaju dosta veliku ulogu u
formiranju Zivota i prostora za duhovno djelovanje ljudi, pozivajuci
ih ujedno na propagiranje mira i dobra u svijetu.

Uvod

Komunikacija je osnovna potreba za zajednicu, a pravo na
komuniciranje osnovno je ljudsko pravo. Bez komunikacije je
nemoguce zamisliti covjekov rast i sazrijevanje, kao i ostvarivanje
raznolikosti i bogatstva njegove naravii U sposobnosti
komuniciranja otkriva se i ostvaruje covjekova transcendentna
dimenzija, tj. njegova konstitutivha otvorenost Bogu i covjeku.
Razumljivo je stoga da covjek komunicira otkad postoji.

Pravo da se primi i pruzi informacija vazno je za kvalitetu
zivota, kao Sto je vazno i Stovanje, hrana, odijevanje i utociSte.
Pravo da se komunicira je esencijalno za ljudsko dostojanstvo. To
je preduvjet pravednog i demokratskog drustva, a to je potrebno
ukoliko se ikad nastoji posti¢i mir. Sto vidimo na televiziji i u
kinima, ¢ujemo na radiju, ¢itamo u novinama i ¢asopisima, utjece
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na koji na¢in mi primjecujemo nasu osobnu i situaciju u
zajednici.

Dom, religija i Skola, tradicionalno su oblikovali i odrazavali
vrijednosti, poglede i svekolika znacenje Zivota u drusStvu. Ove
funkcije su preuzete od medija i komercijalnih interesa koji ih
kontroliraju. Ta promjena c¢e se nastaviti i pogorsavati ukoliko
religija, Skola i obitelj odlu¢nije ne preuzmu svoje uloge. Postojeca
globalna mreza komunikacija — simboli, prikazi i slike simultano
preneseni u scenarije i sljedove dogadanja — osvaja i drzi Zivote
ljudi na svakom koraku. Mreza okruzuje ljudske percepcije i
razumijevanja i na koncu ulazi u najskrovitije podrucje svijesti,
duboko utjecuéi na duh, kao i na Zivot uopce. Religija je pozvana
da se odupre kad bilo koja sila podgrijava duh, misao, volju i glas
ljudi prema zapovijedima bilo koje svjetske moci. Religija ima
obvezu vrsiti utjecaj kakav god moze, a da bi osigurala da
masovni mediji u naSem drusStvu djeluju tako da sluze javnosti
radije nego pukim komercijalnim interesima ili onim od pojedinca.
Jedanaesti rujna 2001, u SAD-u i njegove posljedice su
dramatizirale potrebu za razumijevanje Sirine religioznih ideja i
praksi kroz raznolikost medija. Prije nekog vremena, bivsi
americki predsjednik, Jimmy Carter, u Juznoj Koreji dugo je
razgovarao s tamosnjim predsjednikom o religiji. Carter je govorio
o njegovoj baptistickoj vjeri, a juZnokorejski predsjednik, koji je
budist, sluSao je sa zanimanjem. Kad je vijest o ovom razgovoru
procurila, mediji, ¢vrsti zagovaratelji sekularnosti, kritizirali su
americkog predsjednika za pokuSaj "obracenja na drugu vjeru".
Mediji su naslutili da postoji neSto Sto nije wuobicajeno u
diplomatskom razgovoru o vjeri. NaSa kultura, kao kona¢na mjera
cjelokupne realnosti, potiskuje religiju u kut irelevantnosti.
Ponekad i najupuceniji religijski zagovaratelji nisu voljni da govore
0 svojoj vjeri javno zbog straha da budu odbijeni od strane
intelektualnih kolega. Slika svijeta ponudena od strane medija je
nepotpuna i neadekvatna bez uloge religija, njezinih aktivnosti i
stanovniStva o pitanjima i dogadajima. Religija je vazan ¢imbenik
zivota vecine ljudi. Utkana je u svaki aspekt Zivota — politiku,
obitelj, obrazovanje, posao, ¢ak i rekreaciju. Znacajne mogucnosti
u novijem razdoblju, eksplozija novih medija, narocito Interneta,
prouzrocila je nove zabrinutosti. Dolazak novih digitalnih medija
iznenada nas je ucinio svjesnim naseg medijskog okruZenja.
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Povezanost izmedu religije i medija

Devetnaesto stoljece je izazvalo veliku ideoloSku promjenu
koja je postavila stupanj razvoja za medijske studije.

Mediji posjeduju kapacitet da suoce i prostor i vrijeme na
nac¢in da imaju duboke implikacije za religiozno iskustvo. Oni
mogu pribliziti ljude koji su udaljeni jedni od drugih, stvarajuci
time gotovo trenutacne procese koji su mozda trajali godinama u
proslosti.

Povezanost izmedu religije i medija je veoma moderna. To je
kretanje od povijesnog koriStenog prenosivog tiskanog teksta, kao
budisticke Sutre i Zidovske Tore, do Sirenja kur'anskog tafsira
kroz muslimanski svijet i emitiranje krS¢anskih evandeoskih
emisija diljem svijeta. U najnovije vrijeme, tu je ukljuceno i
internetsko Sirenje svih vrsta religioznih praksi. U ovo doba
dominacije medija, religija viSe ne moze kontrolirati svoju vlastitu
pricu ili vlastite simbole. Religija doprinosi stvaranju identiteta i
kod zajednice i kod pojedinca. Sve viSe i viSe je prisutna takoder u
svijetu sukoba i problema iseljavanja i useljavanja, izbjeglica,
raznolikosti, demokracije i multikulturalnih kontakata.

~Skorasnje godine stvorile su znacajan odmak od
institucionalnih religija prema viSe nezavisnim, individualnim
oblicima traZenja duhovnog znacenja“. (Kittler, F.A, 1987, str. 43.)

Ubrzavajuéi proces globalizacije dovodi razlicite kulture
bliZze jedne drugima, ali u isto vrijeme ¢ini nas nesigurnijim u
tome kako se baviti raznolikoS¢u. U globalnom selu, mediji imaju
krucijalnu ulogu u ovim procesima. Ljudi su izumili medije. Oni
provode viSe svog neogranicenog vremena s njima i u njima nego s
bilo ¢im drugim. Ljudi vole televiziju. Oni je nalaze zabavnom,
informativnom i zanimljivom. Provode slobodno vrijeme uz nju
gotovo isto koliko i sa svojim prijateljima. ViSe od polovice ljudi u
svijetu cesto gleda TV zajedno. Veéinu vijesti i informacija
dobivaju preko TV-a i radija.

.U prosSlosti, religija i mediji su se C¢inili zaklju¢ani u
opoziciji unutar vertikalnog nezanimljivog sastava gdje su mo¢ i
znacenje pocivali na institucijama. Poruka je data ljudima i ljudi
su je primili. Sada, u osvit 21. stolje¢a, paradigma o svijetu se
mijenja“. (Martin Dobirnmeier’)

Putujuci milijunima milja preko zice ili satelitskih veza,
elektronicki prikazi virtualnog i sluSnog bogatstva razliCitih

1 http://www.ismrc.org/book/beliefcomments.htm
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ljudskih kreatura su se rasprSili u barijere kamenih muzeja i
arhivskih svodova. (Zahari, G. i Zelizer, J, 2000, str. 11)

Evo i nekih specificnih nac¢ina kako su ljudi nasli da je TV
bitna u njihovim Zivotima. Televizija nudi ljudima mogucnost za
relaksaciju i bijeg. Pruza vaznu psiholoSku nadoknadu za osjecaj
otudenosti ili frustracije, dosade, usamljenosti, siromastava,
bolesti, nezaposlenosti, gubitka voljene osobe, razvoda i slicnih
problema.

Mediji kao sredstvo djelovanja

Televizija donosi informacije u beskrajnim koli¢inama.
Pomaze nam da se nosimo u socijalnom smislu, govoreéi ljudima
kako se ponaSati. Daje osjecaj pripadnosti. Kona¢no, TV pruza
bogati svijet fantazije. Televizija postaje vrsta kulture, oblikujuci
vjeru i vrijednosti mnogih ljudi.

Llelevizija je jednostavno sredstvo koje mozemo koristiti i za
dobro i za zlo.“ (dr Robbins)

~,Drugi dio dvadesetog stoljeca vodio je eksploziju novih
medija koji su ucinili duboke promjene u ljudskim kategorijama
komunikacije. U isto vrijeme, povratak religiji desio se na
globalnoj ljestvici.“ (Vries, H, I. Weber, S. 2001, str. 3)

S druge strane, religija je od temeljne vaznosti i jos uvijek
premalo shvacena. Mediji su jedan od srediSnjih izvora
informacija o religiji, ali su nedovoljno pripremljeni za ulogu koju
vrSe. Postoje trenuci kad postaje bolno Sto medijske elite
razmiSljaju da je jedina stvar koja nadoknaduje naprednu kulturu
njene sposobnosti da zZali svoje postojanje. Njihov san je putovanje
svijetom ispriCavajuc¢i se za svaku historijsku pogresku, koja je
stvarna ili izmiSljena moderna civilizacija ikad poc¢inila. Ali i
nekim religijskim vodama se neugodno baviti medijima. Oni
citiraju senzacionalizam u generalnim medijima i tendenciju da se
fokusiraju na krizu, konflikt i kontroverzu radije nego na to kako
religija podupire jedinstvo i sluZi svojim zajednicama. Oni se tuze
da su cesto pogresSno citirani i da su izvjestitelji suviSe cesto
neinformirani, ili ¢ak neprijateljski raspoloZeni.

Generalni novinski mediji ne izvjeStavaju wuvijek o
slozenostima religijske misli i strukture i ne koriste uvijek jezik
religije. Mediji imaju veliki potencijal za dobro, Sto je CcCesto
nedovoljno iskoristeno. Oni nude ljudima priliku da budu svjedoci
dogadaja. Imaju veliki demokratski potencijal i mogu proSiriti
znanje na ljude, nudeci globalnu perspektivu. Pojedinci i citave
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zajednice osoba unutar nacija Cesto su Zrtve medija umjesto da im
se pomogne tako da distingviraju kontroliranu i pouzdanu
informaciju od, cesto, iskrivljene, pa i lazne. Nemo¢ni (i u
razvijenim zemljama, kao i u svijetu u razvoju), rijetko imaju
prilike da kazu svoje vlastite istine. Informacija koja se nudi
najcesSce nije prilagodena najboljim interesima ljudi, nego je
tendenciozno skrojena prema zahtjevima vlastite nacije, prema
onima koji komuniciraju na drugim jezicima ili je, jednostavno, u
sluzbi interesa vladajucih elita.

,Ch. Cdey (1909) definirao je komuniciranje kao
mehanizam pomocu kojega opstaje i razvijaju se odnosi medu
ljudima. Taj mehanizam ukljucuje u sebi sve simbole duha,
zajedno sa sredstvima njihova Sirenja kroz prostor i njihovog
odrzavanja u vremenu.“ (Sapunar, M, 2004, str. 45)

Zakljutak

Mediji ne trebaju dijeliti ljude i kulture. Covjek je po prirodi
kozmicko bice i za njega nema niti smije biti granica. Mediji mogu
omoguciti osobama, zajednicama i nacijama da u potpunosti
ucestvuju u svojim vlastitim kulturama, kao i zajednickom svijetu
znacenja i vrijednosti. Oni mogu omoguciti ljudima da ucestvuju
u zajednici i nacionalnom zivotu. Nazalost, vec¢ina ljudi na svijetu
ne dijeli tu stvarnost dobitka - profita ovih tehnologija. Nove
tehnologije i masovni mediji odvojili su nas od kontrole nad nasSim
kulturnim i ekonomskim Zzivotima. Kontrola je prenijeta, velikim
dijelom, na one sa stru¢nim i tehnickim znanjem i u sluzbi
trgovacke i vojne elite.

Kao Sto je receno, mediji su mocni izvori obrazovanja,
promicanja zdravlja, mira i drugih komponenti razvoja. Oni imaju
velike mogucnosti da povezu svijet, kad u cijelosti nemaju obaveza
prema transnacionalnim komercijalnim interesima. Jedan
rezultat trendova prema ,privatizaciji“ bila je stvarna eliminacija
bilo koje osnove za globalni dijalog u jednakosti i pravdi u
komunikaciji. Umjesto toga, na medije se gleda kao na proizvode,
a time se diskusija dogada u domeni trgovinskih pregovora, kad
se Cesto pitanja pravde i jednakosti ignoriraju kao irelevantna.
Covjek se smatra svojim gospodarem, ali i gospodarem svijeta. Ali
on je samo dio stvarnosti koju je stvorio. Za sve neugodne
situacije ¢ovjek moze traziti razne odgovore — da bi izbjegao
prazninu, dehumanizaciju i otudenost. On sebe moze rastrgnuti
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na ograniCeni dio realnosti, ili se mozZe izloziti zahtjevima
industrijskog drustva i represiji pitanja znacenja. On moze imati
snagu da smiono na sebe preuzme potiStenost i beznacajnost,
ljudi naSeg vremena.

Zbog toga, religija ima funkciju da odgovara na pitanja koja
za sobom povlace postojanja i znacenja ljudskog postojanja. Ona
mora sacuvati ljudska bi¢a da ostanu svjesna svog neugodnog
poloZzaja od strane sila razjedinjavanja industrijskog i
informacijskog drustva. Religija ima pravo Covjeku biti uciteljica
istine, vjere i Boga, ali ne samo istine dogme, nego takoder i
morala koji proistjeCe iz same ljudske naravi. Religija treba da
ospori licemjernost, budué¢i da bi morala biti i nepristrana. Ona
treba imati pristranost prema istini i slobodi, a nepristranost
prema neistini i tlacenju. Drustvo koje ne priznaje Boga, ne
priznaje ni covjeka. Religija treba medije i mediji trebaju religiju.
Oboje su bitni kao uzajamna provjera moci i samointeresa i onog
drugog. Stovise, vazni su za zdravlje drustva i demokraciju. Oni
trebaju biti vodilje mira i svjetlo ispruzene ruke u ovom nemirnom
svijetu.
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