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Sazetak

U radu se opisuje znacaj i uloga savremenih komunikacija i medija u drustvu,
ali i nacin medijske kreacije ili interpretacije roda u pojedinim medijskim
sadrzajima kao glavnim faktorima utjecaj i sirenja posebnog drustvenog stila
ponasanja i misljenja mladih u kulturi. Akcenat je stavljen na analizu bosan-
skohercegovacke masovne kulture koja se direktno dovodi u vezu s medijskom
indoktrinacijom mladih.

Posebno su analizirani medijski sadrzaji pojedinih komercijalnih kuca te su
jasno elaborirani zakljucci iz navedenih primjera koji se dovode u vezu s temom
rada.

Kljucne rijeci: medijska kultura, rodni identiteti, politika reprezentova-
nja, objektivizacija Zenskog lika

INTERPRETATIONS OF GENDER ROLES IN CULTURE

Abstract

This paper explains significance and role of contemporary communications
and media in the society as well as ways of media creation or interpretation of
gender in some media content as leading factors of influence and spreading
special social style of behaving and thinking of young people in the culture.
Accent is on analysis of Bosnian and Herzegovinian mass culture which is
directly related to media indoctrination of the young.

Media content from some commercial houses has been specially analyzed and
conclusions from the mentioned examples related to the topics of this paper
have been clearly elaborated.

Key words: media culture, gender identities, politics of gender repre-
sentation, objectivisation of female character

uvoD

Pitanje koje je istrazeno i prezentirano u ovom radu ponajvise se odnosi na bo-
sankohercegovacku zbilju kreiranu preko razlicitih medijskih, tj. televizijskih kuca
koje u svojim svakodnevnim programskim Semama odasilju jedinstvenu medijsku
kreaciju rodnih uloga i rodnih identiteta.

Problem istrazivanja bi se u najkra¢em mogao definirati preko znacaja i uloge
savremenih komunikacija i medija u drustvu, ali i na¢ina medijske kreacije ili
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interpretacije roda u pojedinim medijskim sadrzajima kao glavnim faktorima
utjecaja i Sirenja posebnog drustvenog stila ponasanja i misljenja mladih u kulturi.
Predmet istrazivanja bi se, najjednostavnije, mogao najprije vezati za interpretacije
roda u kulturi, tj. u pojedinim segmentima kulture poput medijskih sadrzaja te
stavljanjem fokusa na populaciju onih sadrzaja koje najvise konzumiraju mladi.

S obzirom na jasno postavljene problem i predmet istrazivanja, te s obzirom na
osnovu izvedenih najvaznijih teorijskih koncepata vezanih za ovu temu, koji su
osnova naucne utemeljenosti iste, jasno su postavljeni ciljevi istrazivanja!:

o analiza medijskih sadrzaja te analiza interpretacije roda putem istih i
¢ analiza medijskih poruka koje se emituju u pojedinim televizijskim sadrzajima.

Ipak bi se temeljna hipoteza nakon postavljenog problema, predmeta te ciljeva
istrazivanja, sintetizirala na sljedeéi nac¢in: Dvadeseto stoljece je era velikih drus-
tvenih, pa tako i kulturoloskih promjena koje svoje utjecaje imaju i na fenomen
masovne kulture. ZavrSetkom dugog razdoblja hijerarhijskog, tradicionalnog drustva
i politike, dolazi do velikih estetskih i sadrzinskih modulacija kada su u pitanju
medijski sadrzaji. Danas, u savremenom svijetu, prepusteni smo sami sebi, u svijetu
izobilja mladi su u potrazi za identitetom. Najprije se preko medija stvara prividna
sloboda izbora, no, istina je da se putem medijskih programa vrsi indoktrinacija
pozeljnog drustvenog ponasanja misljenja pa prema tome i izgleda. Cinjenica je da
mediji danas postaju glavni odgajatelji ljudi opcenito, a pogotovo djece i mladih.
Reklame kreiraju stereotipnu sliku Zene, Sto moze utjecati na to da ih drustvo poc¢ne
dozivljavati u skladu s tom predodzbom, ali i na to da se i one same dozivljavaju na
takav nacin. Reklame koje zZene pretvaraju u objekte, krse nacela ravnopravnosti
spolova, diskriminiraju, vrijedaju i ponizavaju vrlo su cesta pojava, osobito na
komercijalnim televizijskim kanalima kojima su reklame najveci izvor profita.
Svjedoci smo da je vrijeme u kojem zivimo ki¢, utrka za kapitalom, sto dovodi
do opadanja kulturnih i moralnih vrijednosti samog drustva koje gradi i takve
pojedince.

SOCIOLOSKI OGLEDI O SAVREMENOM DRUSTVU |
PITANJIMA RODA

Drustveni fenomen prevazilazenja svih socijalnih granica poput roda, nacije ili
drustvenog sloja u sociologiji se suzio u pojmu masovna kultura koji je interpretiran
multidisciplinarno, s razli¢itih teorijskih pozicija, te skoro svaka od njih nosi kritiku
na vrijednosti koje sa sobom ova kultura nosi. Jasno je da je kasna industrijalizacija
i modernizacija nakon II svjetskog rata te Sirenje ekonomskog trzista isla u cilju
akumulacije kapitala, nastojec¢i pokrenuti mase ljudi i drustvenih slojeva ka sto Sirem
konzumiranju jednostavnih kulturnih proizvoda; onih proizvoda koji su, uglavnom,
liseni znacajnih estetskih vrijednosti. Proizvod XX stolje¢a, moze se reci, je secirao
sve drustvene pore i liSio skoro sve kulturne dimenzije smislene koegzistencije,
postajudi tako sastavni dio jednog bezglasnog i bezdusnog sistema, ostvarivsi se kao
slika-prilika Sampionskog poraza humanizma i ljudskog dostojanstva (Bell, 1976;

1 Za potrebe ovog ¢lanka naveli smo samo neke od ciljeva
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Lyotar, 1988; Horkhaimer i Adorno, 1989; Jameson, 1990; Baudrillard, 1991a, b,
1998; Castells, 2000).

U savremenom dobu na tronu pozicije najjace drustvene moci, naravno, sjede
masovni mediji koji su kreatori posebne kulture, specificnog drustvenog ponasanja
i misljenja, cesto liSenog bilo kakvih drustvenih odgovornosti i etickih normi
(Baudrillard, 1991a). Oni viSe ne odrazavaju stvarnost nego stvaraju nas dozivljaj
stvarnosti. Odliku masovnosti mediji stjeCu osobinom da su usmjereni ka velikom
broju konzumenata. Svaki od njih ima ciljnu grupu i prema zahtjevima te grupe
kreira sadrzaj. Najpodlozniji ovom utjecaju su mladi ljudi i djeca kao dio drustva
koji se nalazi u periodu zivota u kome se usvajaju obrasci ponasanja, kultura i
navike, a mediji kao masovna pojava su neizbjezni jer privlace njihovu paznju,
a posebno televizija i internet koji im prezentuju i namecu stil zivota. Preko
medija mladi danas upoznaju drustvo, pa i sebe, stje¢u osnovne principe i pravila
socijalizacije.

Masovni mediji stvaraju sliku o stanju, moguénostima, potrebama, interesima,
pravcima i vrijednostima u drustvu. Prenose, prikazuju i proizvode mnogo pojava,
postupaka i djela. Etika u medijima, ¢esto, izostaje i to ima razaraju¢i utjecaj na
psihu i socijalno stanje mladih ljudi. U sadrzajima kojima su mladi ljudi preko
medija izlozeni ne izostaju nasilje, manipulacija, losi uzori i devijantni modeli
ponasanja, a sve to moze da utjece na formiranje moralnih normi i moralnih
stavova mladih, Sto stvara jedan, moze se rec¢i, iskrivljeni stil zivota mladih ljudi
prezasic¢en brigom o izgledu, prestizu, ugledu, s manjkom pravih vrijednosti i realnih
ocekivanja.

Komunikacija i mediji su ucinili svoje oblikujuéi drustvo poremecenih vrijednosti
(Fromm, 1989a, 1989b), Cesto perfidno u projekciji sadrzaja nudeéi destruktivne
mehanizme pogubne za li¢nosti, tj. gledatelje, u kojima je drustveni imperativ
intimu izloziti javnosti, putem cega se ostvaruje laka zabava i jos laksa zarada
novca.

Preko drustvenih mreza danas mozemo konstruirati i mijenjati svoje identitete kako
nam odgovara, poput maskenbala. U hiperpotrosackom drustvu poput slagalica
pojedini identitet nastaje i nestaje s raznim vrijednostima koje se u drustvu servi-
raju. Nezaustavljiv motor mode zamijenjen je neprestanim napretkom tehnoloskih
inovacija. Odijevanje postaje dio i sastav vecih strategija potrosnje, konzumiranja
novih tehnologija, kao i konzumiranja novih trendova. Postmodernizacijski procesi
koji ukljucuju slabljenje tradicionalnih porodi¢nih i drugih li¢nih veza/odnosa, kao
i uvrijezenih nac¢ina medugeneracijskog prenosenja vrijednosti i obrazaca ponasanja,
transformiraju i razgraduju poznate oblike socijalne reprodukcije, Sto prisiljava
mlade na nesigurnije i tegobnije traganje za identitetom i individualnim strategi-
jama drustvene integracije. Rizici koji otezavaju adekvatnu drustvenu integraciju
mladih jos su brojniji i izrazeniji u tranzicijskim drustvima — i u usporedbi s rani-
jim socijalistickim razdobljem, i u odnosu na razvijenija i stabilnija demokratska
drustva. Odrastanje u postsocijalistickim drustvima optere¢eno je, naime, dvos-
trukom tranzicijom, jer mladi prolaze kroz univerzalno zivotno razdoblje prelaska
iz djetinjstva u odraslost u drustvima koja se istodobno temeljito transformiraju.
Socijalizacija tih mladih odvija se u fakticki nestabilnim uslovima, jer se institucije,
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procesi i drustvene norme koje su usmjeravale prelazak u svijet odraslih i same
manje ili vise radikalno mijenjaju.

Dosadasnje analize pokazale su kako su mladi u tranzicijskim zemljama suoceni
s nizom procesa koji otezavaju njihovu adekvatnu integraciju u svijet odraslih.
Socioekonomski polozaj, odnosno status mladih, predstavlja pozadinu za razvojne
ishode pojedinaca i oblikovanje njihove vrijednosno-stavovske strukture, pri cemu je
roditeljsko ulaganje vremena, finansijskih resursa i ljudskog kapitala u obliku vlas-
titog znanja i poznanstava znacajna komponenta aktualnog i buduéeg drustvenog
polozaja mladih. U modernim drustvima zivotne Sanse i socioekonomski polozaj
pojedinca u velikoj mjeri zavise od njegovih obrazovnih postignuca, zbog cega se na
obrazovni sistem gleda kao na alokacijski mehanizam za razli¢ite socioekonomske
polozaje. Porodic¢na jedinica kao ishodiste utjece na obrazovne i profesionalne rezul-
tate pojedinaca putem finansijskog i socijalnog kapitala koji im je na raspolaganju.
Neposredan utjecaj finansijskog kapitala na pocetne izbore i sadrzaje dostupne
u obrazovanju nadopunjen je djelovanjem socijalnog kapitala porodice, koji se
manifestira kroz iskustva roditelja i njihove drustvene veze (Bourdieu, 1973.).
Zanimljivo je primijetiti kako se promjenom drustvenih prilika mijenjaju i para-
digme koje objasnjavaju razlike izmedu Zena i muskaraca, pa socijalni kontekst
znanja valja imati na umu kada nekritiéno prihva¢amo objektivnost znanstvenog
pristupa. Moderni mediji pazljivo kultivisu pozeljne predstave o rodnim identi-
tetima i ulogama. Buduéi da je zena kroz historiju bila ve¢inom diskriminirana,
pri ¢emu se zenski lik cesto i gotovo jedino povezivao s reproduktivnoséu, tj. s
donosenjem potomstva i ocuvanjem istog, u ovom radu posebno se interpretiraju
rodni identiteti u kulturi, tj. prikazivanje Zenskog subjekta u medijskom prostoru,
objektivizacija istog u medijima, kao i pozicija zene u obrazovanju.

Pojam roda koristi se kako bi se opisao set kvaliteta i ponasanja koji se u odredenom
drustvu ocekuju od muskaraca i zena. Treba naglasiti da je obrazovanje, koje je
sada liseno svih predrasuda i u kojem ucestvuju podjednako zene i muskarci, do
prije samo dva stolje¢a predstavljalo nemogucu stvar.

Danas, u savremenom svijetu, prepusteni smo sebi; u svijetu izobilja u potrazi za
identitetom. Najprije se preko medija stvara prividna sloboda izbora, no, istina je da
se putem medijskih programa vrsi indoktrinacija pozeljnog drustvenog ponasanja
misljenja, pa prema tome i izgleda. Cinjenica je da mediji danas postaju glavni
odgajatelji ljudi opcenito, a pogotovo djece i mladih. Reklame kreiraju stereotipnu
sliku Zene, sto utjece da veéina ¢lanova drustvene zajednice samim tim i pocne
dozivljavati zene u skladu s tom predodzbom, ali i da se i same dozivljavaju na takav
na¢in. Reklame koje zene pretvaraju u objekte, krse nacela ravnopravnosti spolova,
diskriminiraju, vrijedaju i ponizavaju vrlo su cesta pojava, osobito na komercijalnim
televizijskim kanalima kojima su reklame najveéi izvor profita. Svjedoci smo da je
vrijeme u kojem zivimo ki¢, utrka za kapitalom, sto dovodi do opadanja kulturnih
i moralnih vrijednosti samog drustva koje gradi i takve pojedince.

Nacin na koji je zena prezentirana u medijima pokazuje njen polozaj u savremenom
drustvu kojim dominiraju muski principi. Zene koje se vidaju u medijima su
uglavnom mlade, atraktivnog fizickog izgleda i ¢ini se da su samo u funkciji
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yuljepsavanja“. Mnogo c¢esce se moze vidjeti oskudno odjevena mlada djevojka nego
sredovjecna zena. Muskarci su prikazani kao aktivni, ozbiljni i stjece se dojam da
se bave jako vaznim stvarima. Cesto se manipuli$e ljudima i njihovim kulturnim
potrebama. Sve vise se razvija i potrosacka kultura koja akcenat stavlja na formu
i jednostavnost, umjesto na sadrzaj i vrijednosti. Masovna kultura, kao pojava
industrijskog doba i ubrzane industrijalizacije, tezi da na svaki nac¢in dode do
ostvarenja profita i zarade.

Rodni identiteti

Uz obilje drustveno konstruisanih seksualnosti, bioloska kategorija spola ispreplela
se s dominantno kulturnom kategorijom roda. Anatomija muskaraca odgovara
necemu sto se cesto naziva muskoséu, ponasanjima i uvjerenjima po kojima se
muskost razlikuje od Zenstvenosti. Muskost i Zenstvenost se mogu opisati pomocu
bioloskih obiljezja. Rodna obiljezja povezana s muskoséu i zenstvenoséu uglavnom
su naucene i pripisane osobine koje se ocituje u govoru i obrascima ponasanja,
nacinima odijevanja i drugim obiljezjima koja su konvencionalna, a ne bioloska,
koja se tokom vremena mijenjaju i koja se razlikuju medu kulturama. Jos krajem
sedamdesetih godina 20. stolje¢a u drustvenim naukama razvija se ideja da je
spol bioloska kategorija koja je podlozna kulturnim interpretacijama, zahvaljujuci
kojima se bioloski pol pretvara u kulturno odredeni rod (Zaharijevié¢, 2012).

Drugim rije¢ima, bioloske razlike medu spolovima podlozne su kulturnom, drustve-
nom odredenju, tj. najces¢e danas politickim stvaranjem muskog, zenskog i ostalih
rodova koji postoje u nekim kulturama?. Drustvo postaje determinirajuéi faktor
kroz koji se bioloske datosti interpretiraju.

Savremene drustvene nauke dekonstruisale su pojmove rase i roda, odbacujuéi svaki
oblik esencijalizma i pokazujué¢i da je analiza drustvene prakse nuzna za njihovo
razumijevanje, ¢ime je ova ideja u velikoj mjeri oslobadajuca zbog omogucavanja
dekonstrukcije mehanizama kroz koji su identitetske prakse formirane. Drustvo i
kultura preko manje-vise organizovanog sistema uloga i sistema znacenja koji im
se pripisuju, daju moguénost pojedincima da strukturiraju svoje aktivnosti, ali i
znacenja koja im pridaju.

Medutim, drustvo ne posjeduje jasan i konacan niz uloga, niti u drustvu postoji
apsolutni koncenzus oko normi i znacenja koje uloge sa sobom nose. Kao kulturno
naucena uloga i dinamicna kategorija rod je podlozan promjeni i preispitivanju.
Ideje i o¢ekivanja koje se ti¢u ispoljavanja zenskih i muskih rodnih uloga (ponasanje,
razmisljanje, oblacenje i sl.) nauceni su i steCeni obrasci usvojeni u porodici, skoli,
pod utjecajem medija, religijskih i kulturnih ideologija.

Poimanje i ispoljavanje zenskog i muskog roda, i njima imanentnih rodnih uloga
razlikuje se od drustva do drustva i od kulture do kulture, a ponekad cak i u

2 Zadnjih godina primjeéuje se demokratizacija intimnosti u medijima (McNair, 2004), tako

da se putem odredenih popularnih serija, filmova i emisija projektira liberalizacija misljenja
o seksualnim slobodama i identiteima. Sve to se odvija u skladu s promjenama u politici,
donosenjem odredenih zakonskih regulativa putem kojih se drustva otvaraju ka novim nacinima
promisljanja i prihvatanja spolnih i rodnih identiteta. Najces¢e se danas govori o transrodnim
i transeksualnim identitetima koji su na raskrsnici dva drustvena dobro poznata konstrukta:
muski/o-zenski/o.
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okviru jedne iste kulture ili jednog istog drustva. S obzirom na propisani spol,
drustveno-kulturne norme i tradicije, Zenama i muskarcima pripisuju se razli¢ite
karakteristike, misljenja, ponasanja i potencijali koje nisu zasnovane na bioloskim i
fizickim predispozicijama, ve¢ su produkt stereotipnih pretpostavki koje odreduju
kakve zene i muskarci mogu i trebaju biti, i sta shodno tome mogu raditi. Osobe se
radaju sa zenskim ili muskim polom, ali njihov pol nije ono $to neupitno i konac¢no
odreduje i njihov rod i njihove rodne uloge (Hasanagi¢ prema Causevi¢, 2010).

Rod predstavlja drustveno tumacenje spola. Dok se bioloski spol osobe odreduje
pri rodenju i odnosi se na anatomske razlike, rod se odnosi na one razlike koje se
drustveno definiraju i pripisuju muskarcima i Zenama kroz njihove zivotne cikluse.
Kulture razlicito tumace tijela okarakterizirana spolom i projeciraju razli¢ite norme
na ta tijela stvarajuci zenske i muske osobe. Rodne uloge odreduju norme ponasanja,
poput onih koje odreduju sta je ocekivano i dozvoljeno ponasanje za muskarce
i zene i Sta se vrednuje kod muskaraca i Zena u datom kontekstu, ukljuc¢ujudéi i
njihove licnosti i karakteristike.

Rodne uloge i rodni identiteti

Rodne drustvene norme definisu primjereno i prihvatljivo rodno ponasanje, odnosno
izrazavanje. One se provode pomocu pozitivnih i negativnih sankcija koje se mogu
posmatrati kao sredstvo ocuvanja i zadrzavanja tradicionalnog sistema rodnih normi
(Faucault, 1988.). Kao drustvena kategorija rod je bio propisan tokom historije
muskarcima i zenama kroz razli¢ite i ¢esto nejednake uloge, kao i prava i obaveze
na podrucjima podjele rada i porodi¢nih odnosa, odredujuéi u konacnici njihova
djelovanja, (neravnopravne) polozaje u sferama ekonomije i politike.

Koncept rodne neravnopravnosti i razlicitih rodnih uloga takoder je institucionali-
ziran u lingvisticke i religijske sisteme, uklju¢en u medijske, kulturalne i umjetnicke
prikaze i predodzbe (Seleskovi¢, A. i Huki¢, S., 2010). Nepregledni su primjeri,
tokom c¢itave historije, koji svjedoce o drustvenoj opresiji nad Zenama kada je rije¢ o
njihovoj aktivnoj ulozi u kulturi i umjetnosti. Najocitiji dokaz o iskljucivanju zena iz
pripovijesti o historiji umjetnosti koji nastaje kao posljedica strukturalnog seksizma,
kako pokazuje Pollockova feministicka analiza, historija umjetnosti, jasnije u slucaju
likovnih umjetnosti je muska umjetnost u kojoj su geniji, ocevi, zacetnici, dakle
ponavljam muskarci su ti koji su predstavnici, na primjer, avangardnih pokreta?
(Kolesnik, 1999).

Jasno je da se rodna pravila i norme najprije usvajaju u primarnoj sredini, dakle
najcesé¢e od roditelja, zatim od sekundarnih subjekata, poput skolskog sistema,
vrsnjaka, naravno i putem religijskih doktrina, medija, zakona trzista, itd. Rodne
uloge se najcesce stereotipizirane. Stereotipi se uce kroz proces socijalizacije i kroz
kulturu odredenog drustva, Sto znaci da se mogu mijenjati. Djeca ucée svoj rod
od rodenja — uce kako se ponasati da bi bili percepirani od drugih, ali i od sebe,
kao djecaci/mladiéi/muskarci i kao djevojéice/djevojke/Zene. Tokom Zivota to je

3 Tema o feministi¢koj analizi historije umjetnosti te o strukturalnom zanemarivanju i iskljuéivanju
Zena iz skoro svih oblasti umjetnosti je tama za sebe; ovaj opis sluzi samo kao primjer drustvene
opresije nad Zenama.
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poticano od strane njihovih roditelja, uéitelja, vrsnjaka te njihove kulture i drustva
u cjelini (Seleskovi¢ i Hukié, 2010).

Djecaci se socijalizuju tako da potiskuju osjecaje bola te ih se najcesce uci kako
biti emotivno jak, tj. ravnodusan (djecacima je sramota plakati). U¢i ih se da
prihvate ¢vrstocu, hrabrost i neranjivosti; podupire ih se da budu samostalni i
samopouzdani. Razvija se i vrednuje sigurnost u sebe i takmicarski duh. S druge
strane, djevojcice se odgajaju da budu njezne i da se medusobno pomazu i saraduju.
Potice ih se na igre s lutkama i prihvatanje pozicioniranja u domacinstvu, kako
bi preuzele ulogu osobe koja ¢e se brinuti za porodicu, tj. kako bi se primarno
ostvarile kao majke.

Cak je i industrija igracaka podredena tome. Takoder, ¢vrste granice i razlike
nastoje se nametnuti na podrucje rodnog izrazavanja i predstavljanja kroz vanjsku
prezentaciju: izgled, ponasanje, odje¢u, frizuru, glas, tjelesne karakteristike ili
druge vanjske oznake (Hasanagi¢, prema Causevié, 2010). Povezne su s rodnim
izrazavanjem, definisane su rodnim normama, a dodjeljuju se iskljuc¢ivo prema
rodnom drustvenom sistemu. Kako je drustveni sistem rodnih odnosa patrijarhalan,
rodne uloge se dodjeljuju po stecenom rodnom statusu na stetu zena. Tako su u
izrazito patrijarhalnim drustvima gotovo jedine rodne uloge Zena: supruga, majka,
domacica, odgajateljica, i sl.

Muske uloge i maskuliniteti

Izraz maskuliniteti se odnosi na drustvenu konstrukciju muskog identiteta — defini-
ciju o tome Sta znaci biti muskarac. Maskuliniteti se opisuju kao uocéena shvacanja i
ideali o tome kakvo se ponasanje ocekuje od muskaraca u datim okolnostima (Dub-
man, 2011)%. Generalno je prihvaé¢eno da ne postoji jedinstven koncept muskosti
zbog toga Sto se izraz maskuliniteti koristi u mnozini da opiSe razli¢ite nacine o
tome Sta znaci biti muskarac te razlicite polozaje modci.

Neki naucnici smatraju da je korisno govoriti o hegemonijskom maskulinitetu
kako bi se opisalo kulturolosko i politicki dominantno predstavljanje muskosti ili
osnovu na kojoj se muskarce kriticki prosuduje i ocjenjuje. Drugi kritikuju izraz
hegemonijskog maskuliniteta i zagovaraju jasnije iznijansiran pristup koncepta roda
i rodne hijerarhije.

Konceptualizacija maskuliniteta pojavila se iz feministicke studije kao put za
razumijevanje rodne privilegije, koja se manifestovala u veéem pristupu modi i
izvorima za muskarce i na preferencijalnoj osnovi za zene. Posto je dalje istra-
zivanje i izucavanje posveceno temi maskuliniteta, koncept se takoder u vecoj
mjeri koristi za objasnjenje kako razli¢itosti dominantnog muskog identiteta mogu
negativno utjecati i na muskarce i kako muskost, sama po sebi, podrzava rodnu
neravnopravnost.

Mo¢ povezana s konceptom patrijarhata kao drustvenog sistema koji daje privilegiju
muskom autoritetu i potc¢injenosti zena godinama je dominirao socioloskim diskur-
som. Hegemonijski maskulinitet jeste opis drustvenoprihvacene uloge muskarca kao
uloge koja odrzava nejednakost mo¢i medu pojedincima (ne samo izmedu muskaraca

4 “Mending Inequalities: Men and Gender Equality in the OSCE Region”.

92



EDUCA, casopis za obrazovanje, nauku i kulturu

i Zena nego i medu muskarcima). Patrijarhat, kao i rodne uloge muskaraca i Zena,
izgradene su i potvrdene tradicijom, kulturom, religijom i drustvenim porukama,
kao i u institucijama koje favoriziraju muskarca i daju mu dominantan status.
Odnos izmedu hegemonijskog maskuliniteta i patrijarhata moze se smatrati medu-
sobno ojacanim — svaki doprinosi onom drugom. Konceptualizacija hegemonijskog
maskuliniteta pomaze objasnjenju kako je privilegija muskosti ukljuc¢ena u svaku
drustvenu meduaktivnost (Dubman, 2011).

Zbog toga muskarci mogu uzivati koristi patrijarhata bez potvrdivanja jake verzije
muske dominacije. U poredenju sa zenama, muskarci su dokazivo predmet mnogo
vecih drustvenih kazni, kao $to je izbacivanje iz drustvene grupe i gubitak statusa
kada se uoci da imaju devijantno ponasanje u odnosu na dodijeljeni rodni oznacitelj.

Takoder se smatra da kada se suoce s pritiscima da dokazu normative muske vrste,
a bez sposobnosti da to i uc¢ine, muskarci, osobito mladi ljudi, biraju destruktivno,
ponekad nasilno, ilegalno ili kriminalno ponasanje. Vec¢a krutost kod uloga muskog
roda i veéa prihvacenost transformacije zenskih uloga ima veoma vazne implika-
cije na uspjeh svake inicijative koja ima za cilj postizanje rodne ravnopravnosti.
Izbjegavanje zenstvenosti se u mnogim kulturama smatra izbjegavanjem bivanja
homoseksualcem, posto se homoseksualnost smatra ne samo tabuom, nego krsenjem
normi muskosti.

POLITIKA REPREZENTOVANJA

Mediji predstavljaju javni zivot, uglavnom kroz debate, te pokazuju sta se trenutno
desava u drustvu. Ako vas nema u medijima kao da i ne postojite te je zbog
toga veoma vazno da zene i muskarci pod istim uslovima mogu da okupiraju
medijski prostor (Zaharijevi¢, 2012). U jednom drustvu koje zeli da se predstavi kao
demokratsko, muska i zenska stvarnost trebale bi da budu jednako vazne i u jednakoj
mjeri vidljive, iako su masovni mediji i dalje indikatori muske dominacije. Vladajuce
predstave o zenama umnogome zavise od medijskog reprezentovanja koje je glavni
medijski posao. To je proces kojim se proizvode i razmjenjuju znacenja unutar jedne
kulture. Mediji grade i utvrduju nejednakost razlic¢itim simbolickim postupcima, od
ignorisanja do raznih vrsta neodgovarajuceg predstavljanja. Te strategije otkrivaju
se onda kada se medijske poruke analiziraju kao sistemi reprezentacije, kada se
ispod slucajnosti svakodnevnog pokaze zajednicka matrica. Medijski tekstovi, tako,
predstavljaju svojevrsni govor jedne kulture. To sto slicne poruke generisu veoma
razli¢iti mediji, upuéuje na postojanje dominantne politike predstavljanja koja je u
skladu s vaze¢im kulturnim obrascima.

Odnos zZena i medija uznemiravajudéi je u svakom pogledu. Lice ozbiljne stampe
je musko, tijelo revijalne Stampe je zensko i ta granica tesko je promjenljiva.
Muskarci u novinama govore jezikom univerzalne pozicije i univerzalnog vazenja,
dok zZene cesto moraju da pravdaju svoje pojavljivanje, narocito izvan ocekivanih
zenskih tema. Dugo se prezentacija zZene svodila na njene porodic¢ne i seksualne
funkcije. Rastavljaju¢i zenu na tijelo i lice dobija se rekonstrukcija drustvenih
stereotipa o Zeni, odnosno potvrda drustvenog poretka i zadatih kulturnih znacenja.
Kada se zena odreduje po tijelu, oduzima joj se lice kao simbol razli¢itosti i
subjektiviteta. ,,Zena je putujuéi cirkus koji se u medijskom prostoru veoma kratko
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zadrzava, kre¢uéi se uglavnom na putanji od 7. do 26. strane i ne ostavlja nikakvog
znacajnijeg traga® (Zaharijevi¢, 2012, str. 146). Najznacajniji zenski angazman je
zabavljacki. Obi¢no su oko polovine, u nekim novinama c¢ak i do dvije trecine, Zene
s fotografija zabavljacice, pjevacice, TV-li¢nosti, modeli. Iskljucivanje sa stranica
ozbiljne stampe kompenzuje se pazljivom getoizacijom zenskih iskustava. Za te
potrebe dnevne novine imaju Zenske strane koje su visestruko znacajne. Zenske
stranice ne kriju da je iz novinskog ugla izgled glavna zenska preokupacija. Mlade
djevojke se u neprekidnim emisijama i casopisima podsjec¢aju da je najatraktivnije
zanimanje model, da je najtezi ispit koji se u zivotu polaze kasting za modne revije,
kao i da je odrzavanje lijepog izgleda vrijedno cjelodnevnog truda.

Objektivizacija zenskog lika u medijima

Savremeni mediji danas, narocito televizija i internet, usko su povezani s pro-
izvodnjom i utjelovljenjem kulturnih identiteta. Naime, svjesnom upotrebom i
ponavljanjem stereotipa kod primatelja informacija na suptilnoj razini se ustaljuju
arhetipske licnosti muskaraca i zena koje su ve¢ drustveno konstruirane kategorijom
roda. Jednom usvojeni, takvi rodni stereotipi bivaju izrazito otporni na promjene
uslijed novih informacija, pretvarajuci se u obrasce koji se uzimaju kao reprezenta-
tivan nac¢in razmisljanja i ophodenja s drugim ljudima. ,Coviek mozda napreduje
naucno, tehnologijski ali unutar tih koraka gubi se sustina ljudskog bic¢a i njegov
smisao. Biti lazan ali dotjeran, biti pristojan ali los i podmukao, imati svoju cijenu,
biti na prodaju u svakom momentu, nuditi se na pozornici kao starleta, ne obazirati
se na unutra nego samo na van, jedni su od imperativa demokratije i savremenog
drustva“ (Jasarevié, 2011).

Razlika u predstavljanju zena i muskaraca u medijima je neosporna, a kako je
reklamnoj industriji jedino vazno da reklama privuce pozornost i proda proizvod,
cesto je to i jedina funkcija lika zene i zZenskoga tijela. Savremena modna industrija,
takoder, danas postoji upravo zahvaljuju¢i medijima koji joj omoguéuju da bude
prisutna sada i ovdje, pri ¢emu Zenska moda prednjaci s obzirom na to da je s
vremenom postala puno izazovnija, slobodnija i otvorenija te se namece svijetu
pod okriljem stilizma i imperativa privlacnog izgleda. Forsiranjem fizickoga izgleda
zenama se namece ideal ljepote koji je u nacelu povrsan, isprazan i nedostizan i
iza kojega prividno stoje uspjeh i novac, dok pri tome one bivaju objektivizirane u
sluzbi reprezentiranja istoga. Danas uvrijezene predodzbe i poimanje Zena u mnogo
¢emu ovise o medijskoj reprezentaciji koju se moze okarakterizirati kao proces
proizvodnje i razmjene znacenja unutar jedne kulture. Mediji, ustvari, predstavljaju
stvarnost u odsustvu, tacnije, oni rekreiraju odredenu predodzbu, reprezentiraju
objekt, osobu ili proces u njegovom odsustvu. Kako bi prepoznali ono opée u
mnostvu razli¢itosti pojavnog, mediji posezu za simplifikacijom koja u sebi krije
konstantnu nelagodu od drukcéijeg i novog, i tako, umjesto tipova nude stereotipe,
dok se dionici tako reduciranog svijeta, u pravilu, najces¢e mogu prepoznati kao
mi i oni, dobri i losi (Milivojevié¢, 2004).
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Kako se seksizam®, kao predrasuda ili diskriminacija na temelju spola i roda,
u medijima najces¢e odnosi na negativnu objektivizaciju i prezentaciju Zena, i
kao takav ima opasne i Stetne ucinke, upravo na njemu najveé¢im dijelom svoje
uporiste gradi reklamna industrija. Prezentiranje zena u medijima dovoljno jasno
i bez okolisanja govori o polozaju zZene u savremenom drustvu: ono je jos uvijek
patrijarhalno drustvo u kojem prvenstveno dominiraju muska nacela i potrebe i u
kojem je sasvim normalno zensko tijelo prikazivati kao seksualni objekt potcinjen
htijenjima i potrebama muskaraca. Tretiranjem zZenskoga tijela kao objekta dokida
mu se identitet, a postavljaju¢i ga u eksplicitne poze i situacije te svodeéi njegove
funkcije samo na nagonsko i banalno, nac¢in je kojim ¢e marketing najcesée, vrlo
uspjesno, promovirati proizvod i privuéi publiku.

Televizijske ku¢e poput OBN-a ili TV Pink-a nude spektar razli¢itih sadrzaja
zabavljackog karaktera .U periodu analize koji je trajao mjesec dana, najdominant-
niji sadrzaji bili su muzicki ili talent Soui dvije televizijske kuce, a to su: Grand
zvezde, Pinkove zvezdice, Pinkove zvezde, Lutajuéa kamera 7 koja zaviruje
iza paravana takmicara nudec¢i najaktuelniji sjaj i muku dolaska do najsjajnijeg
drustvenog polozaja — pobjede i osvajanja trona tog takmicenja, producirajuci se
na taj nacin u jos jednu instant osobu koja je uspjela. Samo treba postaviti pitanje:
kad je masovno okupljanje gradana bilo kad je neko nase dijete iz BiH osvojilo
zlatnu medalju iz matematike ili fizike? Odgovor je ocekivan: nikada. Nama je
izgleda jedina kategorija uspjeha da te svi poznaju jer te znaju preko medija i
drustvenih mreza.

Naime, ono sto je indikativno je da niti jedan od ovih reality programa nije imao
oznaku neprimjerenog sadrzaja, dakle, namijenjeni su svim uzrastima. Jezicki,
scenski i kompletno sadrzajni program ovih emisija moze da utjece na bilo kojeg

5 (engl. sexism prema reéi racism — rasizam) diskriminacija suprotnog pola (najéesée zenskog);
presudivanje stereotipnim gledanjem na muskarce i zene na osnovu polnih karakteristika.

6 U vidu ispovijedi i ogoljavanja (McNair, B., 2004) kreira se striptiz kultura koja odstranjuje sve
dodire s realnoséu. Anonimusi, Zeljni potvrdivanja u javnosti, prije pojavljivanja na vaSarima
koji najCesée traze novu zvijezdu pjevanja, glume i slicno, nude sebe i svoje licnosti na javnu
procjenu i analizu koketirajuéi kroz lake teme (ili note) koje odlazu paznju gledaoca s njegove
stvarnosti i Zivotne muke. S jedne strane se u medijskoj kulturi nagojila stravi¢na dzungla
reklama koje nude bolji zivot, a on podrazumijeva: novcani kredit, hipoteku na stan, auto, paste
za zube, bojila za kosu, higijenu za toalet, itd. Cesto je to nedostizni zivot za veéinu gradana,
realno neostvariv, pak, s druge strane, tu su fatalne kurtizane koje nude antistres uzitak na
par minuta ili koliko ta emisija traje. Osim navedenih, u javnosti prostor dijele cesto ,,defektne
osobe“ i publika koja uziva gledajuéi takve sadrzaje (primjer emisija Parovi i sli¢ne emisije).
Informativno-politicki program je najzastupljeniji u bh medijima prema istrazivanju koje je
sprovela Fahira Fejzi¢-Cengié¢ (2009) i prema kojem najvise ove vrste programa emitira SRPSKA
TV s cak 37 sati emitiranih u sedmici, a najmanje OBN s 1 satom sedmicnog emitiranja. Pak,
obrazovnog programa je generalno najmanje, samo 2 sata sedmic¢no emitiranog u programu
BHT1 i OBN, dok je je najvise emitiranog sadrzaja na TVSA sa cak 15 sati sedmicnog emitiranja.
Djeciji programa ne postoji. Naime, prema spomenutom istrazivanju, BHT1 nema niti jedan sat
djecijeg programa, dok FTV ima samo 2 sata. OBN je emitirao 20 sati djecCijeg programa. Pak,
kada su u pitanju sapunice, na FTV-u se emitira 30 sati sedmi¢no ovog sadrzaja, na BHT1 25
sati, a na OBN-u 40 sati. Sadrzaj religijskog karaktera se najvise emitira na TV SRPSKA i na
TV HAYAT, dok najmanje na BHT1 — 0 sati, a na FTV-u 30 minuta sedmi¢no (Fejzié-Cengié,
2009: 202-8).
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gledaoca, nudeéi tako fantaziju boja i kic¢a, nudeéi drustveno pozeljno ponasanje, a
to je razbibriga i opce veselje.

Ako se analizira muzicki program na TV Pinku, emisija Pinkove zvezde, primijetit
¢e se kako se najcesée zene predstavljaju u sjaju i bljesku polugolih tijela, jake
Sminke i malih no¢nih toaleta, nudeci gledaocima Sarenilo spokoja uz lake muzicke
note. Njihov uspjeh, glas i ono zbog ¢ega su prvobitno bile predstavljene postaje
nevazan, neprimjec¢en, a dominantnu ulogu odigrava tijelo, tj. reprezentacija rodnih
uloga najcesée prati drustvene standarde za ponasanje istih.

Osim toga, usudimo se re¢i da je balkanska reprezentacija rodnih uloga najoci-
glednija ako se analiziraju video-muzicki uraci. Nazalost, jedna posebna estetika i
nadasve jedinstvena forma postaju odlagaliste za odasiljanje cesto niskih strasti
(seksualnih radnji) upakovanih u formu MTV-jevskog estetickog zargona.

U spotovima su prikazani maco muskarci s vidljivo oblikovanim bicepsima i tri-
cepsima, koji veéinom piju alkohol u nekoj diskoteci, bogatoj vili ili voze luksuzne
automobile. Zene su najcesée mlade, lijepe i polugole, kreé¢u se od jednog do drugog
muskarca, izazivajuéi njihove poglede, perfidno nudeéi seksualnu konotaciju koja u
najve¢em broju objektivizira zenu kao sluskinju, tj. onu koja je tu da usluzi doticnog
muskarca ili muskarce. U najve¢em broju slucajeva video spotovi se zavrsavaju
tako Sto se zavrsi u krevetu nekog luksuznog dvorca (par ili vise njih).

Nepregledni su primjeri gdje se u pojedinim tekstovima najcesce turbo-folk kulture
objektificiraju zene, odnosno gdje se zenska uloga cesto predstavlja kao sporedna
i podredujuca. Najbolji primjer jeste tekst pjesme Sexy biznismen koju izvodi
srbijanska pjevacica Goga Sekulic:

»Nisam ti ja nocas zZena,
nije ovo krevet njen,
ja sam tvoja ziva lutka,
ti moj sexy biznismen.

Nisam ti ja nocas Zena,
neéu ni da budem to,
da o poslu sa mnom pricas,
uvek kad smo zajedno.

Prvo skini se, pa brini se,

za posao i za sve drugo,

prvo skini se, ne zuri se,
ja volim to da radim dugo.

Iz prethodno navedenog primjera zakljucujemo da je u ovom tekstu sasvim jasna
dehumaniziraju¢a uloga i pozicija zene prvo kao supruge, dok se, kao drugo,
promovise zbiljska i pozeljna uloga Zene koja nedostaje muskarcima — upravo ona
koja je lutka, a metaforicki kazano Sta su lutke? — Lutke su mrtve forme s kojim
mozete da radite sta god Zelite. I kao tre¢e, mozda i najocigledniji fenomen koji
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prati ne samo ovaj tekst nego i mnoge druge jesu pritisci prema javnosti da su
muskarci samo oni koji su biznismeni (kravata, odijelo, skupo auto).

Dakle, nas zakljucak se odnosi na to da mediji, najces¢e oni komercijalni poput
OBN-a i TV Pink-a, podilaze jednoj nepregledoj masovnoj masini turbo-folk
kulture koja je direktni proizvod prvo nacionalisticke politike u Srbiji, zatim
tranzicijskih fenomena i njenih posljedica poput odumiranja visoke umjetnosti,
estradizacije i popularizacije odredenih drustvenih vrijednosti koje su bile margi-
nalizirane prije pada socijalizma, poput nehumanosti, netolerancije i masovnog
zatupljivanja uma. Sve se svodi na hermeti¢no zatvaranje u iluziji demokratije, tj.
Slobode, gdje ki¢ i laka zabava nude jedini bijeg od surove stvarnosti.

Dalje se mogu navesti stihovi pjesama® odredenih estradnih liénosti, poput tekstova,
popularne pjevacice Jelene Karleuse. Kljuc¢ni tekstovi ove pjevacice odnose se na
svijet sponzorusa bogatih muskaraca, dinamiku i ikonografiju njihovih odnosa i
njihove kodove ponasanja, u kojima djevojke zacikuju bogate muskarce i podizu
sSVoju crjenu.

Cak i u slucajevima gdje djevojka naizgled prezrivo govori o novcu, jasno je da je
novac vazan dio odnosa izmedu muskarca i zene, i da je tu i dalje rije¢ o jednoj
vrsti pregovora izmedu muskarca i Zene o budué¢im odnosima. O tome govore i
sljedeci sadrzaj tekstova Karleusinih pjesama:

Primjer 1: ,Dolari, marke, lire ti vire/ko se jos tako udvara/gili, gili, gili, gili ako
me voli§/Voli me do zadnjeg dinara.“ Primjer 2: ,,Tamo, tamo, ta mala tamo/s
tobom vazna pravi se samo/njoj je mercedes tvoj, znaj, na umu/ali ne vredi ona ni

za jednu gumu 10

Da nije ta jedinstvena balkanska medijska slika Zene interpretirana samo u teksto-
vima, spomenut ¢emo kroz jos jedan primjer iz vizualne forme turbo-folk kulture.
Naime, video spot za pjesmu Alkohola litar pjevacice Nikolije nudi visoku estetsku
produkciju koja skoro u milimetar prati MTV-jevske video spotove. Dakle, tehnicka
obrada video spota se nimalo ne razlikuje od onih koji su producirani u svijetu.'!
Nas fokus za ovu temu je u sljede¢em — u jednoj od scena lijepa i zgodna pjevacica
lezi na stolu dok su oko nje muskarci koji je polijevaju alkoholnim pi¢em. Perfidno,
ovaj sadrzaj odasilje poruku najprije seksistickog sadrzaja u kojoj je zena ogoljena
bilo koje psiholoske karakteristike licnosti. Dakle, ona nije osoba, ona je zenko tijelo
kao i tijelo bilo koje druge zivotinje koja se najcesce servira u balkanskim kucama
i koja se do kraja pojede. Video spot je u vrijeme dok je bio hit prikazivan i do 50
puta dnevno!

Prethodni primjeri su dokaz vremena u kojem zivimo. U fokusu su materijalne
stvari, dok su duhovne ve¢ odavno isc¢ezle. Ovakvi, ali i brojni drugi primjeri najvise
utjecu na mlade ljude koji svjesno ili nesvjesno usvajaju poruke koje salju ovakve
pjesme te nerijetko teze zivjeti Zivot ovih stihova. Sve ovo moze pomo¢i da se shvati

8 U liénom arhivu za dalja istrazivanja M. Jasarevié¢ nalazi se preko stotinu tekstova koji su
najlakse reCeno banalni i smijesni, a koji predstavljaju velike hitove Baklana.

9 Dio pjesme ,Gili, gili“ — Jelena Karleusa.

10 Dio pjesme ,,Nije ona nego ja‘ — Jelena Karleusa.

1 Video spot smo poslali jednom mladom sarajevskom reditelju koji je ocijenio da je spot wvisoko
kvalitetne produkcije i montaze.
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Slika 1. Detalj iz video spota pjevacice Nikolije i pjesme , Alkohola litar*
(izvor: https://tekstpesme.rs/vesti/vruce-uz-nikoliju-i-alkohola-litar/ (7.02.2016))

zivot nase omladine kojoj je nametnut ovakav sadrzaj. Nazalost, ljubav gotovo da
iScezava, postenja je sve manje, a Sire se interes i korist. Svjedoci smo vremena u
kojem mlade djevojke zZele imati pored sebe muskarca s ,,bogatim“ novcanikom,
luksuznim automobilom, kao i luksuznom kuc¢om, bez obzira kako je sve to steceno
i Sta se krije iz svega toga. Mediji masovne komunikacije daju prevelik prostor za
emitovanje ove vrste muzike, a mladi tu muziku slusaju zato sto je najvise prisutna
u medijskom prostoru. Mladi prihvataju sve sto mediji serviraju bez kritike; vjeruju
da je sve sto se prikazuje i emituje putem medija u trendu, da je dobro i pozitivno.

Kako mediji pripadaju onoj sferi kapitalizma koja svoj najvedi izvor zarade pronalazi
u plasiranju informacija vizualnoga tipa, u sadrzajima posveéenim zenskoj publici
naglasak se obi¢no stavlja na isticanje fizickoga izgleda koji je pretpostavljen
svemu ostalome. Televizijske reklame, video spotovi, moda ili filmovi pronositelji
su globalnih trendova koji diktiraju pa ¢ak i manipuliraju ¢injenicom kako bi ljudi
trebali izgledati, pritom se vodedi filozofijom kako je besprijekoran izgled ulaznica
u svijet u kojem c¢ete biti primijec¢eni, a nadasve uspjesni u osvajanju suprotnoga
spola.

U prilog tome, astodontske industrije, kao $to su dijetetska, kozmeticka, farma-
ceutska i industrija estetske hirurgije, ¢esto i same putem medija, preko glavne
junjakinje, najcesc¢e nesretne zene plasiraju i proizvode nepotrebne zelje, najcesce
kod Zena, ¢ime planski utjecu na kolektivno nezadovoljstvo vlastitim izgledom.
Takvi plasirani medijski sadrzaji nadasve pogubno djeluju i na mlade djevojke koje
su jos u procesu pronalaska vlastitoga identiteta, dovodeci do kolizije u kojoj se
sukobljavaju ocekivano tradicionalno ispunjavanje rodnih uloga majke i kucanice s
preferiranjem samouvjerene, neovisne zene koja ¢e svojim izgledom osvojiti svakog
muskarca.

Kada su u pitanju reklame, svakako se mogu podijeliti na one koje pripadaju
zenskoj i one koje pripadaju muskoj publici. Tako se u reklamama koje ciljaju na
muske potrosace pojavljuju idealne djevojke ¢ije poze otvoreno pozivaju na seks,
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koje su polugole i gotovo uvijek bez izuzetka spremne da udovolje muskarcma, tj.
spremno plasiraju odredeni novi proizvod poput automobila ili paste za zube. One
koje su namijenjene zenskoj publici, takoder naglasavaju zenu koja je, ovaj put,
u krugu familije, kuha ili ¢isti dijelove namjestaja, i sl. To nam ponovo ukazuje
da medijski prostor, odnosno potrosacka industrija, vraéa zenu na njeno mjesto i
naglasava njenu drustveno najprihvatljiviju funkciju: domacice i odgajateljice.

ZAKLJUCAK

Bosanskohercegovacka medijska zbilja ponajprije putem komercijalnih televizijskih
kuca, preko svakodnevnih programskih sema odasilje i kreira drustveno prihvatljive
rodne uloge koje su pak u najces¢em slucaju upravo one koje spadaju u stereotipe
te koje razvijaju jaz izmedu muskaraca i Zena.

Suoceni s pomanjkanjem edukativnih programa na skoro svim televizijama, najcesc¢i
su programi, posebno komercijalnih televizija koji se baziraju na svakodnevnom
emitovanju zabavnog sadrzaja, koji podilaze niskom kvalitetom i prezentacijom
drustvenih vrijednosti, ustvari sadrzaji koji pojedince zatupljuju i duhovno osiro-
masuju. Samim tim, moze se re¢i da takvi sadrzaji mnogo utjecu na razvoj mladih
te na njihovu izgradnju samopoimanja sebe i svijeta oko sebe.

Politika reprezentovanja je u najlaksem zargonu zastrasujucéa, posebno kada su
u pitanju reprezentacije Zenskih identiteta i uloga. Obi¢no su ozbiljni i politicki
sadrzaji fokusirani na musku publiku sa cesto ozbiljnim i dostojanstvenim muskim
voditeljem ili novinarem, dok su Zene najvise zastupljene u zabavnim emisijama u
kojima se otvaraju lake teme (neoptereéujuce teme poput: ljepote, zdravlja, tijela,
mode) na povrsan nacin.

Pak, kada je u pitanju poseban drustveni fenomen — turbo-folk kultura, tu se
u veéini preko seksualne ikonografije prezentira banalni sadrzaj u vidu teksta
s ozbiljnim estetskim formama poprac¢enim visokom tehnoloskom produkcijom,
svakodnevno odasiljuci ¢esto ponizavajuce i seksisticke konotacije u vezi s ulogama
zena u drustvenim i partnerskim odnosima.

Da zakljuc¢imo, u jeku velikih drustvenih promjena uzrokovanih globalnim umreza-
vanjem drustva i Sirenjem medijskih trzista u skladu s tehnoloskim napretkom, u
nasim podrucjima (u zemljama Balkana) se fenomen masovne kulture sveo na kic¢
i sund sadrzaje koji veoma cCesto sasvim jasno podrazavaju opresiju nad zenskim
likom i zenskom ulogom u drustvu. Uveliko se vrsi medijska indoktrinacija odrede-
nog ponasanja i misljenja, koju pak nasi mladi usvajaju, putem koje se, zapravo,
stvaraju ilizorne potrebe i ocekivanja, posebno kada su partnerske veze u pitanju,
kao i neadekvatna ponasanja mladih (konzumerizam, alkoholizam) koja direktno
mijenjaju odredene moralne i drustvene standarde i ¢ine ih potpuno izokrenutim.
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